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eCommerce Retail 2021

Contexto ln“rnﬂci°n¢| México es uno de los paises con mayor peso de eCommerce Retail

del total vendido en el canal retail, superando al promedio mundial
Por tercer afio, México en el top 5 de paises con mayor crecimiento y a mercados desarrollados como Francia, Alemania, Italia o Brasil.
en eCommerce Retail, a la par que mercados importantes como la Sin embargo, mercados asiaticos nos demuestran el potencial de
Indig, Brasil, Rusia y Argentina. El comercio electronico en México desarrollo para proximos anos.

supera por mas de 10 puntos al promedio mundial demostrando un
mercado con fuerte expansion.

Share eCommerce Retail vs
Ventas Totales Retail

Crecimiento eCommerce Retail 2021
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P ﬂ.l D r d l Bl comprador digital durante 2021 demostrd crecer dentro del mento femenino,
e emog ra co e principalmente gonc:r?do terreno en poblaciones con poder odquisinssg en edades entre

25 y 64 anos. Se reactiva el comprador de niveles socioecondmicos medios y bajos
com Prador Dlg 'ta| MeXIca no mostronZO la democratizacion de la c%mpro por Internet. A nivel regional, Sureste,r'esullto

tener mayor participacion que en anos anteriores.
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Durante 2021, mdltiples categorias lograron posicionarse dentro de Ic
- : \ preferencia de compra en linea. Comida a domicilio, Moda y Electronicos -
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neti

Preferencia de compraenlinea
Categorias de Productos

Durante 2021, mditiples categorias lograron posicionarse dentro de Ic
preferencia de compra en linea. Comida a domicilio, Moda y Electronicos
siguen lidereando la lista de categorias mas preferidas en el canal digital

Destaca el crecimiento de Muebles y Home Decor, Electrodomésticos

Deportes y Herramientas durante 2021, Farmacia por su parte se estabilizc

frente a otras categorias en comparacion con el periodo pandémico donde

________________________ ‘ su relevancia fue latente
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Un unico grande mercato
Messico, USA e Canada

T-MEC Trattato commerciale di libero scambio

| T-MEC € un trattato di libero scambio
tra Messico, Usa e Canada. Permette o
scambio commerciale facilitato tra |
Paesi con minori costi di Imposte e dazi
doganali

UN MERCATO POTENZIALE DI 500 MILIONI DI PERSONE



